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Lorsque le luxe sort le grand jeu :
gamification et incursion dans le
Web3.

La gamification, comme les NFTs, sont des fragments derriérs lesquels sé trouvent de nouveaux

monges, et - le Web3. Avec I

des univers immersifs,

plateformes ge gaming et autres ge notre vie est deja ancrée
dans un virtuel prédominant. Par silleurs, selon Gartner, 25% des gens en 2026 passeront au moins une

heure par jour dans le métavers pour de nombreuses activités : shopping, divertissement, &ducation,

BUSINESS

traval..

WANDS Paris sinspire des usages émergeants pour mettre en scéns de nouveaux dislogues entre les
marques et leurs sugiences. Camment utiliser les laviers technologiques et Iz prépendsrance du
virtuel pour servir ses objectifs marketing 2

La gamification et I'apport dans le luxe.

De nombreuses marques ont déja implémenté des mécaniques de jeux dans leurs campagnes
marketing. avant d'adopter de maniére spécifique une stratégie Webd. tant les bénéfices sont
nombreux Des études révelent que l'usage de I gamification génére une augmentation du taux

dengagement allant jusqu'a 150%, Lunivers du luxe a su aceusillir Ia gamification 2 bras ouverts gréce |I. JOURNAL
DU LUXE

aux liens qui se tissent entre les deux La gamification offre des moyens de susciter des émotions, de

surprendre et dsnchanter en projetant les consommateurs dans funivers de s marque.
Au cosur d'une mise en place efficace de Is gamification dans une stratégie marketing se trouvent lss
notions de récompenses - le principe de play-to-earn - de fidgiité, de classement et de défi
Lutilissteur ss place au sein da lexpérience, &tant & Ia fois un actsur et un levier de craissance. Il est
alors possible de fedérer une communauté autour dTntéréts et de valeurs communs, En cutre, la
récolte de Connées en fait un outil utile pour développer ses actions commerciales, accompagnees

dun reporting régulier. Les raisons pour lesquelles une marque devrait adopter la gamificstion sont
nombreuses : le prolongement du storytelling de la marque. Ia personnalisation de parcours clients.

£ des taux de conversion, de et de fidglite.
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Ceux qui suivent les régles du jeu.

Ls perception du luxe dépasse Ia notion dexclusivité et englobe dsvantage des expérisnces, ce que
recherche notamment ls Gen Z. Les grandes marques de luxe ont tracé le chemin vers le Web3 en
sinsérant dens des univers de gaming. svec des collaborations entre marques et plateformes de jeux Courbet lance 53 communauts CO

Louis Vuitton et Leagus of Legends, Marc Jacobs et Animal Crossing. Gucei et Les Sims. Salencizgs Genesis.
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et Fortnite... Les exemples se muitiplient et I récente Metaverse Fashion Week @ apporté son lot de
marques qui se sont slles aussi laneées dans I Web3. Au programme, des wearables - accessaires
sdl

digitaux portés par un avatar -

ns limitées sur schat de NET ou encore pop-up stores virtuels

dans de nouveaux espaces tels que Decentraland.

Louis Vuitton lance une ma
La gamification est partout et lenjeu est de savair adhérer & ces nouvelles régles. Outre une 239000 euros.

immersion dans le Web3. il est possible dadopter des quick wins pour transformer une plateforme de

marque et ses déclinsisons - filtres, réslité augmentée, 3D, Web App, univers immersifs, parcours
clisnts amsliorés. Sans oublier. comme mentionn précédsmment. s princine d récompense aui
sinserit au cceur méme de Ia gamification avee, 3 Ia CIé, des codes promotionnels, des expériences de
personnalisation de messages, accés 3 des événements exolusis..

WANDS Paris accompagne les marques & définir leurs objectifs t 3 intégrer des mécaniques de
er e du Web3 est avide e

gamification pour engager, transformer et fid

Lessentiel de Fastu luxe
qui repoussent les frontiéres du réel - la nécessité doffrir une expérience personnalisée, engageante et

immersive est constante afin de toujours séduire l'audience, avant et aprés fachat. La gamification

permet slors de mettre un pied dans le Web 3.0, dessinant Ie parcours d'un univers ludique dans lequel
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Ia communautz est impliquée.
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Hublot poursuit sa collaboration aves Takashi — Hételierie - citizenh va se décliner sur The . Chine et féminité conteme.
Murzkami sous Iz forme gz NFT. Sandbox croisés de Lancame, SK-Il

Un NFT unique pour Futime Lamborghini L de nouvesux clients online en

Aventador LP 780-4 Ultimae Coupé.
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