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Le contenu vidéo et ses nouveaux
codes : comment le luxe faconne les
love brands.

Entre tradition st modernité, conservation du patrimoine et innovation, ancrage 8ans un passé &
valoriser et un futur 3 posséder, les marques de luxe ont teujours €t¢ en quéte de nouvelles
expériences et de formats pour se demarquer. Afin de Créer des liens avec [3udience, lembarquer
dans une histoire immersive et susciter des émotions pour créer des love brands, le marketing vidéo
reste un incontournable. Décryptage par WANDS Paris Gune tendance qui ne faiblit pas et qui impose
de nouvezux codes.

Cette annge, 517 das marketeurs ant lintention dutiliser Ia vidsa pour générer de la notoriéts de
marque, de [engagement et du trafic. Le ROI des contenus vidéos reste trés puissant, avee un taux de

satisfaction de 2 % parmi les marques qui ant mis en place le marketing vidéo. Malgré les évalutions

de ces derniéres snnées suits sux effets de modes, Is dichatomie entre héritage et innovation se
conserve dans le luxe. avec une adaptation systématique des contenus en fonction des valeurs des

marques.

Le format vidéo : une versatilité hors-norme & des
codes a intégrer dans une réflexion stratégique

S le format vidgo n's pas cessé de simposer comme un incontournable dans I communication, c'sst
gréce & sa capacité & se renouveler et & s'adapter aux usages et technologies qui en fait F'un des
contenus les plus consommés au quotidien. Le format roi sur Instagram, les Reels. comptabilise 140
milliards de vUSS par jour - Une course effrénés par Ia plateforms pour rattraper TikTok. L'audience est
n quéte constante de snack content, sadonnant  une surcensommation de vidgos. Une tendanee
boulimique qui pousse donc les marques 3 dévelapper de plus en plus de contenus Viddos,
principslsment pour les réseaux socizux et le digitsl, 3 Is fois & owned st paid media. Mais comment

s'adapter aux nouveaux codes et générer de Fémotion 2

Les régles qui simposent sur les réseaux sociaux : le contenu mobile-first, la verticalité et les formats
courts. L'art du marksting vidgo digital réside dans la forcs du concapt pour capter lattantion dans
une vidéo de 15 secondes. Outre le format. les nouvelles typologies se veulent dgsormais plus
autnentiques, plus réalistes, plus aceessibles - contenus UGC margue qui démultiplient Iz notoriéts,
live, Behind the Scenes, tutoriels, interviews . Malgré leur spparente simplicité, ces contenus de
marque se construisent & travers une stratégie adsptée WANDS Paris sccompagne les merques dés Is
réflexion stratégique afin de dégager un concept singulier. un script. un ton de voix et une direction
artistique. Les contenus générés par les influenceurs seront diautant plus sfficaces si Fauthenticits
apportés passe par une recommandation dinflusnce, et un choix qui correspond & IADN e la marque.
Entre guidelines fournies et liberts expressive, une co-création efficace se construit entre les margues

et leurs audiences dans Iz réalisation de contenus
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La vidéo en tant que vecteur d'émotion

Afin de rengre une marque irrésistiole, le contenu vidéo joue avec un éventail dmotions pour rendre
Fexpérisnce vécue svec Is marque positive st mémorable. Le demier événsment Mets su Grand Rex -
le Mets Video Festival - mettait n lumiére la vidéo en tant que vecteur le plus fort pour transmettre
de Fémotion. Sur le plus grand écran de France, se succédaient sinsi des vidéos verticales Cformat
9116, comme des mini-capsules vidéo qui senchainent. Il saqit 18 dun témoignage sur Is changement
de paradigme en termes de formats tendances et de sujets plus authentiques, mais celz snspire
£galement du format long_ Si les Resls simposent désormais sur Instagram par Is grande visiilite
poussée par lalgorithme, ce formst emprunte néanmoins certains codes des vidéos longues - le
storytelling. le sound design. fimportance du montage et du rythme. La différence est de capter
Fattantion le plus rapidement possible tout en incluant une créstivits exacerbés par foriginalité des
transitions et de concepts partagés.

Toutefais, le format long et Phorizontalité ne sent pas 3 exclure et portent davantage Ihistaire et
rémoticn, immergeant le public dans un starytelling plus développe. Les célebrités et ambassadeurs

sont dsilleurs fréquemment acteurs au sein de ces longues vidéos, empreintes de poésie et de

narration. Souvent. des réalisateurs de longs métrages sont e ls partie pour apporter leffet
cinématographique - par exemple le film Cartier svec Catherine Deneuve et Rami Malek. par Guy
Ritchie ou Louis Vuitton avec son invitation au voyage onirique Gans le film *A Ia poursuite du réve".
Les geclinaisons en différents formats se feront en outre 2 partir de format long et sont anticipges,
&fin radapter le bon contenu au bon format, et au bon média. La vidéo corporate fait par ailleurs son
grand retour, toujours porteuse e valeurs fortes et démotion, mais montee et réslisée différemment.
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L'innovation ou la quéte de différentiation

Lapport des avanc

telles que fintelligence artificielle dans 2 création de contenus 2 récem

provoqué des émules,

nt fon entend parler de Chat GPT et 1A comme des menaces pour des
créateurs. Or. Ge Nombreuses Marques ont lance des campagnas co-créses avec 14, en tant quoutil
technologique appartant un nouvel ceil qui ne remplace pas ceux des Créateurs. Pour asseoir leur

statut ce love brands et pousser finnovation, lors d'une

ines marques testent les tendsn
campagne publicitaire, jousnt svec les codes du moment. La 3D ou le CGL. le motion design.
Fintégration de OR codes avec la réalité augmentée sont déja utilisés pour enrichir des vidéos.

apporter une touche moderne

immersive, et explorar les limi

ftes du réel. LA prolonge catte volonté
de se différancier et demporter laudience dans un monde merveilleux. Les technalogies sont ainsi
utilisées non pour remplacer le staryteling qui reste essentiel, mais pour observer les capacités de

storymaking, st &

rire des histoires parallles. Au-dels e Iz crainte susci

= par lintelligence

artificielle. il s'agit de nouvelles voies qui sont offertes, alors que Fapport (ou Finput) initial de Ihumain

reste clé, dans les données fournies (par le biais de requétes issues dune recherche au préalable).

Les visuels et vidéos dillustration de cet article ont ét€ générés par une I, 3 partir de requétes
fournies. Une stratégie en amont. 12 sélection des rendus, |2 retouchs. I montage et 1z post-
production par des experts restent primordiaux. Chez WANDS Paris, nous croyons d'abord au cencept

singulier pour guider Fiistoire ; las technologies sont ensuite un outil choisi ou non en fonction des

valeurs st des objectifs des marques. Chaque typologie de format et chaque technologie posséde un

réle & jover. La créativité nait alors par la combinaison des formats et des idées avant de laisser la

place & la magie qui en résulte.

Article partenaire.

par WANDS Paris
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