
L’Atelier de WANDS Paris : une mise en lumière des
images de marque.
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Née d’une histoire familiale marquée par le monde de l’imprimerie d’exception, l’agence

WANDS (https://wandsparis.com/) a toujours conservé une sensibilité à l’excellence de

l’image, couplée à un aspect novateur. Parmi les dix premières marques de luxe les plus

valorisées en 2022 (https://journalduluxe.fr/fr/business/luxury-premium-50-2022-

valorisation-brand-finance), quatre ont fait appel à WANDS et aux expertises de L’Atelier. En

effet, l’univers du luxe requiert une qualité d’image qui répond à des critères d’exigence très

poussés. L’Atelier de WANDS est composé d’une équipe à taille humaine, avec des

collaborateurs qui possèdent plus de 30 ans de métier et qui ont connu les évolutions de

l’image, de l’analogique au numérique. Entre expertises, précision et magie de l’image,

l’équipe nous livre les spécificités de son métier. 

Une maîtrise historique de la qualité d’exécution et de l’exigence
du luxe.
Au sein de l’agence de communication globale WANDS, se trouve une équipe dédiée à

l’expertise de l’image dans L’Atelier parisien où des visuels de marque sont sublimés pour

s’adapter aux différents supports (digital, presse, catalogues, édition, packaging…). L’Atelier a

su exploiter au fil des années un niveau de précision et d’excellence qui correspond aux

marques de luxe avec lesquelles l’agence collabore : Chanel, Cartier, Hermès, Louis Vuitton,

entre autres. Les métiers qui constituent l’Atelier (comme des photograveurs ou opérateurs

chromistes) sont amenés à se raréfier, alors que le support papier reste un incontournable

pour les marques de luxe. L’historique du groupe auquel appartient WANDS est ancré dans

l’univers de l’imprimerie et en fait un point fort par la connaissance acquise de la chaîne

graphique. Peu d’agences proposent d’accompagner les marques, de la stratégie à l’intention

créative, à la production de contenus, au post-production – maquette exécution,

photogravure – jusqu’à l’impression.
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© WANDS

Jeux de lumières, de textures et de matières.
Opérateurs chromistes, retoucheurs, photograveurs… Les experts de L’Atelier interviennent

après la création de contenus et en amont de l’impression et/ou livraison des fichiers. Le

savoir-faire de ces experts consiste à transcrire et à magnifier l’image quel que soit le type

de support. C’est l’art de la photogravure qui signifie littéralement "graver avec la lumière".

Comment traduire une image et une lumière colorée sur du papier ? L’œil humain est capable

de percevoir des millions de couleurs, mais, en impression, il n'est possible de reproduire

qu'environ 50% des couleurs perceptibles à l’œil. C'est le travail du photograveur qui sépare

les lumières, par différents procédés, en valeurs et intensité d'encres, qui seront ensuite

reconstituées et superposées par l'imprimeur pour les restituer le plus fidèlement possible

sur un support papier, généralement opaque. Cette séparation est essentielle et différente

selon le type de papier utilisé (papier de création, offset, couché recyclé ou non…), selon les

encres et le procédé d'impression choisi (offset, rotative, hélio, sérigraphie, etc). En outre,

l’utilisation de profils normalisés ou personnalisés dans le cas d'impression sur papier de

création permet d'avoir un rendu "haute couture". À L’Atelier, les experts travaillent

régulièrement les images pour du papier de création et la réalisation de catalogues, look

books, dossiers de presse….
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La retouche fait également partie des expertises de L’Atelier – la retouche structurelle

permet de modifier la structure même d’une image. On peut ainsi gommer des rides, changer

le fond d’une image, réaliser des photomontages, ajouter ou enlever de la matière et de la

texture. La retouche colorimétrique ou chromie se fait pour de l’impression et du digital et

comprend la mise en couleurs, la séparation des couleurs, la correction de saturation, teinte,

luminosité, contraste, profondeur de l’image… Pour les experts de L’Atelier, il ne s’agit pas

uniquement d’un travail technique de séparation de couleurs, mais également de respect de

l’intention photographique et de l’univers de la marque. Enfin, les experts de l’Atelier

s’occupent de la vérification, normalisation, certification et sécurisation des fichiers pour

impression, afin de prendre en compte la manière dont chaque papier traduit différemment

la saturation des pigments.

Un subtil mélange entre technicité et subjectivité.
Le travail réalisé à L’Atelier de WANDS pour les plus belles marques de luxe mêle un savoir-

faire acquis au fil des années et une expérience auprès des maisons exigeantes. L’œil de

l’expert de L’Atelier est par conséquent primordial au-delà de l’aspect technique afin d’être

fidèle à l’image de marque. Au quotidien, il s’agit d’une perception de l’image qui reste

subjective et d’une éternelle remise en question car c’est l’expert qui juge les couleurs afin de
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les retranscrire sur différents supports. L’agence WANDS (https://wandsparis.com/) propose

une approche sur-mesure, puisque chaque marque est unique et s’adapte tout en étant force

de proposition.

Article partenaire.

Digital (/fr/tags/digital)

par Journal du Luxe

ss)

(/fr/)

B U S I N E S S

( / F R / B U S I N E S S )

M O D E

( / F R / M O D E )

B E A U T É

( / F R / B E A U T E )

H B J O

( / F R / H B J O )

L I

( / F R

https://wandsparis.com/
https://journalduluxe.fr/fr/tags/digital
https://www3.smartadserver.com/click?imgid=28541931&insid=11012080&pgid=1378729&fmtid=101326&ckid=0&uii=1900101097125603719&acd=1669115646501&opid=d5675ada-1579-4d04-8559-305ec8b36c41&opdt=1669115646501&tmstp=2190998249&tgt=%24dt%3d1t&systgt=%24qc%3d1313276323%3b%24ql%3dLow%3b%24qpc%3d94110%3b%24qt%3d184_1588_30430t%3b%24dma%3d0%3b%24b%3d17999%3b%24o%3d11100%3b%24sw%3d1920%3b%24sh%3d1080&envtype=0&imptype=0&gdpr=1&gdpr_consent=CPiEukAPiEukAAHABBENCpCgAAAAAAAAAAqIAAAAAAAA.YAAAAAAAAAAA&pgDomain=https%3a%2f%2fjournalduluxe.fr%2ffr%2fbusiness%2fatelier-wands-agence-images-marque&go=https%3a%2f%2fboutique.journalduluxe.fr%2fcollections%2ffrontpage%2fproducts%2fhors-serie-luxe-sustainability-conversation-regenerative
https://journalduluxe.fr/fr/business
https://journalduluxe.fr/fr/
https://journalduluxe.fr/fr/business
https://journalduluxe.fr/fr/mode
https://journalduluxe.fr/fr/beaute
https://journalduluxe.fr/fr/hbjo
https://journalduluxe.fr/fr/lifestyle
https://journalduluxe.fr/fr/business
https://journalduluxe.fr/fr/mode
https://journalduluxe.fr/fr/beaute
https://journalduluxe.fr/fr/hbjo
https://journalduluxe.fr/fr/lifestyle


T
O

P
 A

R
T

IC
L

E

B U S I N E S S 2 7  O C T O B R E  2 0 2 2

Journal du Luxe 3.0 : retour sur
l’édition spéciale Luxe & Digital.

(/fr/business/journal-du-luxe-3-0-live-

linkedin-luxe-digital-karen-jouve)
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Comment l’intelligence artificielle est en train
de devenir la meilleure alliée des maisons de
luxe pour monitorer leurs collections.

(/fr/business/intelligence-

artificielle-prediction-

luxe-selmer)
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Un condensé 100% luxe, à découvrir chaque mardi dans votre boîte mail. Vous allez adorer

nous lire !
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Journal du Luxe 3.0 : une rentrée
placée sous le signe du Luxe 3.0.

(/fr/business/journal-du-luxe-3-0-live-

linkedin-rentree-2022-karen-jouve)
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Patek Philippe prolonge son
exposition "Haut Artisanat 2022" en
version digitale.

(/fr/hbjo/patek-philippe-

exposition-haut-artisanat-2022-

version-digitale)
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Un condensé 100% luxe, à découvrir chaque mardi dans votre boîte mail. Vous allez adorer nous lire !
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Marques de luxe
(/fr/marque-de-
luxe/liste-des-
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